
参議院 各政党デジタル情勢分析 （６月２４日）

自民はＳＮＳに強く、立憲は党名検索に強い、
国民と公明はバランスが良く、共産党は公式ＨＰへのアクセスが1位
※維新の会は大阪維新の会との合計
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自由民主党 44,299 16% 358,829 13% 900,252 49%

立憲民主党 69,833 25% 214,128 8% 246,367 13%

国民民主党 42,441 15% 145,161 5% 85,533 5%

公明党 36,033 13% 656,275 24% 341,351 19%

日本共産党 50,191 18% 924,556 34% 98,337 5%

日本維新の会 32,581 12% 400,672 15% 160,678 9%

合計 275,378 2,699,621 1,832,518



【１】公式ＨＰのアクセス比較解析
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※６政党のうち、維新の会は検索数で、
「日本維新8.000、大阪維新26.000」と特殊。
国政政党の比較調査の正確性のため５政党の比較
調査として、同党は別で解析を行う。
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【ＨＰアクセス】①訪問回数も人数も共産党が１位

１訪問あたりの視聴ページ数（ＰＶ）のみ立憲民主党が優勢、残りは共産党
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【ＨＰアクセス】②先月は公明が首位、増加する共産

公明が一時的にアクセスを伸ばして首位になった山が存在する。
共産、自民はアクセスを安定させている。
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【ＨＰアクセス】③共産党が多かった理由の分析

ＰＣ

ＰＣ版のダイレクト（ブックマーク等）で共産党が多い。
※スマホはブックマークなどはあまり使われない。
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ＰＣのヤフー検索からは自民党６８％、国民２２％

リファラルの最大はヤフー。圧倒的に自民党が優勢。
しかし、WIKIでは共産党が４０％を占める。
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ＰＣのネット広告は自民、国民

GoogleのDisplay広告は９３％が自民党。
国民民主党もネット広告を使用している。
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女性比率が比較的に高いのは公明

アクセスに大きな差はないが、女性比率は公明党が比較的に高い

ＰＣ

スマホ
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各政党のアクセス年齢分布

大きな差はないが、公明党が２０代~３０代 立憲に６５歳以上の傾向

ＰＣ

スマホ
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流入元 自民「ガールズちゃんねる」国民「blogos」

自民は、匿名掲示板「ガールズちゃんねる」からの流入に成果
girlschannel.net 
女子の女子による女子のためのおしゃべりコミュニティ。女子の好きな話題にみ
んなでコメント、みんなで投票して盛り上がれる匿名掲示版。

国民は、政治家の投稿サイト「blogos」からの流入に成果
blogos.com 
line株式会社が運営する日本最大級の提言型ニュースサイト。各議員が投稿でき
る。



【２】ＳＮＳのフォロワー解析
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※自民、公明は、ＳＮＳ国内のユーザー比率に
あったポートフォリオを組んでいる。
国民はLINE、立憲・共産・維新はTwitterに偏っ
て伸び悩んだ。
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【ＳＮＳ】全政党のSNSフォロワー数の比較
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合計 900,252 341,351 246,367 128,699 98,337 85,533 11,586 31,979 19,470 4,817

LINE 628,596 226,060 10,447 7,502 13,958 73,672 1,519 0 0 0

Twitter 163,290 79,635 175,629 108,066 66,617 9,322 4,548 24,265 12,447 3,114

Facebook 108,366 35,656 60,291 13,131 17,762 2,539 5,519 7,714 7,023 1,703

各政党のフォロワーランキング(2019/06/18付)
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【SNS流入】与党はFB&Twバランス、野党はTwitter

Socialからのトラフィックは
立憲と共産が多い。

ＦＢからもバランスをとれているのは、
自民、公明

※日本国内で最もユーザーの多いＳＮＳ「ＬＩＮＥ」は他よりもセキュリティの
高いＳＳＬのため解析ができずに削除。他のＳＮＳのみ分析。
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参考用 SNSユーザー比率（総務省統計）

総務省 平成29年情報通信メディアの利用時間と情報行動に関する調査報告書
＜概要＞ P15 より引用
http://www.soumu.go.jp/main_content/000564529.pdf
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【３】検索キーワード解析
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※自民、公明、共産は公式HPへ。立憲、国民は
党名検索後に分散。
PCはほぼ党名。スマホは多様なキーワードでの
流入があった。「消費税増税」などで共産党が成
果を上げた。
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自民党（含む「自由民主党」）

月検索数 44,299 ほとんどが公式ホームページへ
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立憲民主党

月検索数 69,833 ５０％が公式ホームページへ
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国民民主党

月検索数 42,441 ６０％が公式ホームページへ
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公明党

月検索数 36,033 ８３％が公式ホームページへ
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共産党（含む「日本共産党」）

月検索数 50,191 ８２％が公式ホームページへ
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維新の会（含む「日本維新の会」「大阪維新の会」）

月検索数 32,581

４３％が大阪維新
２０％が日本維新
さらに、
Ｔｗｉｔｔｅｒにも分散
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HPへの流入キーワード 【ＰＣ】全政党は、政党名
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HPへの流入キーワード【スマホ】自民「福岡県知事選」共産「消費税増税」

共産党は「ｊｃｐ」「靖国神社」 公明「デリシャストマト祭り」が成果



【４】地方政党「大阪維新」
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※国政政党の日本維新の会はアクセスが少ない
が、地方政党の大阪維新の会は国政政党なみ。
特に大阪ダブル選挙時にアクセスが急増。
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大阪維新の会の公式ホームページ①

※国政政党は「日本維新の会」で別ホームページ。
検索数は、日本維新8.000、大阪維新26.000と逆転している

月間訪問数は290.224と国政政党並み
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大阪維新の会の公式ホームページ②

月間訪問数は290.224と国政政党並み
※国政政党は「日本維新の会」で別ホームページ
検索数は、日本維新8.000、大阪維新26.000と逆転している

性別と年齢別は他党と同じ傾向



【５】参考資料
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デジタル選挙分析の必要性について

選挙は、アナログとデジタルの合計によって決まる。

マスコミの世論調査は、まだ固定電話が自宅にある「アナログ層」だけ
の世論調査である。数年前まで、このアナログの調査と結果が一致する
事が多かった。しかし、大きな差が生じている。

この特徴として、①新聞を購読せず、②固定電話も持っていない、③ス
マホを主たる情報源にしているという「デジタル層」が増えてきた事が
推測される。

デジタル層に強い候補者が、アナログ層での電話世論調査よりも開票時
に得票を増やす傾向を踏まえて、各政党のデジタル調査分析を行う。

なお、６政党のうち、維新の会は特定の地域において極めて強い傾向が
ある。そのため、調査の正確性のために、全政党の比較調査とは別で、
後半に別解析をかける。

なお、有権者の多くが態度を決めておらず、情勢は流動的だ。



※解析対象のサイト

自由民主党

https://www.jimin.jp/

立憲民主党

https://cdp-japan.jp/

国民民主党

https://www.dpfp.or.jp/

公明党

https://www.komei.or.jp/

日本共産党

https://www.jcp.or.jp/

日本維新

https://o-ishin.jp/

大阪維新

https://oneosaka.jp/
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